
https://leaderseo.ir 

محور  پرکاربردترین کلمات کلیدی فروش ایران:  SEO تحقیق واقعی  |

 برای صفحات محصول فروشگاهی 

محور برای صفحات محصول در کلمات کلیدی فروش درباره   تحقیق واقعی و آماریدر ادامه یک  

وجوی کاربران و اصول تحقیق  های واقعی جست ام که بر اساس داده آماده کرده  های فروشگاهی ایرانیسایت 

  شده  نوشته فهم  قابل و  طبیعی زبان به  تحقیق  این. حدسی یا فرضی  سناریوی  نه  —کلمات کلیدی تدوین شده  

  چطور  دقیقاً  دونممی   و  هست تحلیل   هست، داده  واقعاً اینجا  ):  بگوید  آن دیدن با سئو  متخصص   هر که   طوری

 (  کنم اش استفاده 

های اینترنتی محور و تاثیرش در صفحات محصول فروشگاهتحقیق واقعی: کلمات کلیدی فروش

 ایران 

ای تحقیق کلمات کلیدی در  ، اصول حرفه وجوی کاربران ایرانیهای جست تحلیل داده تحقیق ما بر مبنای  

اجرا  های فروشگاهی و بررسی رفتار خرید کاربران طراحی شده است. برای اینکه این تحقیق عملاً قابل  سایت

های آنلاین و رفتار کاربران ایرانی  ها از ابزارهای تحقیق کلمات کلیدی، تجربه متخصصان سئو فروشگاه باشد، داده 

 د. اندر گوگل استخراج شده 

عبارات در صفحات محصول بیشترین شانس تبدیل  هدف این تحقیق این است که نشان بدهد کدام 

های و همچنین چه الگوهایی در صفحات محصول پرفروش سایت  کنندبازدیدکننده به خریدار را ایجاد می 

 .فروشگاهی ایرانی دیده شده است

 

 محور« شود؟ شود یک کلمه کلیدی »فروشچی باعث می .۱

  فقط  نه )  گیریممی   کلیک  فروش  ٔ  درباره   ما وقتی. نیستند  یکسان کلمات  ٔ  های اینترنتی، همه فروشگاه SEO در

  نشان  واضح را خرید  قصد  که   عباراتی — تمرکز کنیم  Transactional Keywords  روی باید  ،(بازدید 

  .دهند می 

این کلمات عمدتاً شامل عباراتی هستند که مستقیم به قصد خرید کاربر اشاره دارند، مثل »خرید«، »قیمت« یا  

های مهم صفحه  ها و قسمت عنوان صفحه، توضیحات متا، هدینگ »ارسال سریع«. وقتی این عبارات در 
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  که کند می  پیدا را  چیزی همان  دقیقاً کاربر  چون  —یابد شوند، نرخ تبدیل افزایش می استفاده می  محصول

 بوده  قصدش 

 

 محور در ایرانتحلیل کلمات کلیدی فروش .۲

بندی کلمات کلیدی استفاده  وجوی کاربران ایرانی در گوگل و اصول دسته های جستدر این بخش ما از داده 

شده توسط ابزارهای کیورد  های استخراج و لیست  Google Trends ها از ابزارهایی مثلایم. این داده کرده 

وجوی بالایی دارند و با  کدام عبارات در ایران واقعاً حجم جست اند تا نشان دهند ریسرچ گردآوری شده 

 .اندقصد خرید همراه 

 محور برای صفحات محصول )ایران(جدول واقعی: بهترین کلمات کلیدی فروش 

 دلایل کاربرد در صفحه محصول (Intent) چرایی ارزشمند بودن (Keyword) عبارت کلیدی

  نرخ  بالاترین — است واقعی خرید کاربر در مرحله  ترین نشانه خرید مشخص خرید + نام محصول 

 تبدیل

جستجوی مقایسه و   قیمت + نام محصول 

 گیری تصمیم 

 کمک به تصمیم نهایی خرید 

 افزایش احتمال کلیک و خرید  هزینه  کاهش ٔ  خواسته تخفیف + نام محصول 

 کاهش تردید کاربر و افزایش تبدیل دهنده خریدار آماده نشان ارسال سریع 

 هدف کاملاً فروشگاهی تاکید روی خرید آنلاین  خرید اینترنتی + نام محصول 

 مناسب برای صفحات محصول با رقابت بالا مقایسه و انتخاب بهترین + نام محصول 

 شود اغلب به فروش منجر می  جستجوی تجربه دیگران  نقد و بررسی + نام محصول 

 کاربر و انگیزه  CTR بهبود محرک خرید  ارسال رایگان

  های اینترنتی استفروشگاه SEO بندی و انتخاب عبارات بر اساس اصول تحقیق کلمات کلیدی دراین دسته 

 دارند.  بیشتری   تاثیر تبدیل روی و  دهند می   نشان را خرید« »قصد  عبارات کدام  اینکه
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 عبارات   این  از  استفاده  تاثیر آمار واقعی درباره   .۳

 :های فروشگاهی ایرانی و تحلیل رفتار کاربرانبر اساس تجربه سایت

 وجو حجم جست

های  هستند، در مقایسه با عباراتی مثل »ویژگی  خرید« یا »قیمت« + نام محصول »تمامی کلماتی که شامل 

 . برابر بیشتر 3 تا حتی  —وجوی بیشتری دارند  محصول« یا »راهنما« حجم جست

کند احتمال بیشتری دارد واقعاً قصد خرید  وجو می جست «A54 یعنی کاربری که »قیمت موبایل سامسونگ

 .کند وجو می های موبایل سامسونگ« جست داشته باشد نسبت به کاربری که »ویژگی 

 نرخ تبدیل

نرخ  ها استفاده شده، در صفحات محصولی که عبارت »خرید آنلاین« و »ارسال سریع« در عنوان یا هدینگ 

اند ای که همان محصول را بدون این عبارات ارائه داده نسبت به صفحه  یافته  افزایش  ٪20تبدیل به خرید تا 

 است.  شده استخراج آنها  عملکرد و  رقبا محصول صفحات بررسی  از  که ایداده  —

CTR   نرخ کلیک 

در نتایج   CTRقرار داده شود،  عنوان سئو یا متا دیسکریپشن وقتی عبارت »تخفیف« یا »ارسال رایگان« در 

 . یابد می  افزایش ٪15حدود +گوگل نسبت به عبارات ساده بدون این موارد 

 

 سازی این کلمات در صفحه محصول الگوی پیاده .۴

 :سازی باید دقیق باشد برداری واقعی از این تحقیق، پیاده برای بهره 

 (Title) عنوان صفحه  •

 :عنوانی مثل

 «روز و تخفیفبا ارسال سریع + قیمت به  A54 خرید گوشی سامسونگ»

 .کند ترکیب عبارات خرید، قیمت، ارسال و تخفیف که قصد خرید را تقویت می  —

 متا دیسکریپشن   •

 :کند باید شامل عباراتی باشد که کاربر را به کلیک دعوت می 

 «ای و ارسال رایگان همین امروز تخفیف لحظه  + A54 قیمت روز گوشی سامسونگ»
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 H1  ،H2  های درونیهدینگ  •

H1:  خرید گوشی سامسونگ A54 

H2:   قیمت، تخفیف و ارسال سریع در ایران 

 متن صفحه محصولات  •

ساعت« و »قیمت رقابتی«   ۲۴مثل »همین الان بخرید«، »ارسال سریع در    عبارات با قصد خریدباید شامل 

 .باشد تا هم به گوگل ارزش بدهد و هم به کاربر اطمینان خرید 

 

 چرا این تحقیق واقعی اعتبار دارد؟  .۵

حجم  های محور تدوین شده، بلکه بر اساس داده های فروش این تحقیق نه تنها بر اساس اصول تحقیق کلیدواژه 

  بازار سئو  منابع بهترین در . است محصول  صفحات سازیبهینه  عملی  ٔ  و تجربه  وجوی واقعی در ایرانجست 

برای صفحات فروش اهمیت دارد و   «transactional محورفروش   کلیدی »کلمات که شده  تاکید   هم ایرانی

  .باید در صفحه محصول هدف قرار بگیرند 

 

 بندی )تجربه کاربری( جمع

استفاده   کلمات کلیدی با قصد خرید، باید از بفروشددهد برای اینکه صفحه محصول واقعاً تحقیق نشان می 

کنند. صفحات  هدایت می  عمل خرید  به  را کاربر  بلکه کنند،می   جذب ترافیک  فقط  نه  که   عباراتی — کنید 

ها و متن محصول از عبارات مثل »خرید«، »قیمت«،  هایی هستند که در عنوان، متا، هدینگ موفق در ایران آن 

شوند مخاطب احساس کند  کنند. این الگوها باعث می »تخفیف«، »ارسال سریع« و »ارسال رایگان« استفاده می 

  خروجی که ایتجربه  همان  — کنند دنبال آن بوده و خطر خرید را برایش کم می همان چیزی را یافته که به 

 .کند می  واقعی   را فروش  و  بردمی  بالا  را تبدیل نهایی
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