
 

 راهنمای کامل ارزیابی ارزش صفحات از دید گوگل 

 

 مقدمه

در دنیای دیجیتال امروزی، کیفیت محتوای صفحات وب بیش از هر زمان دیگری اهمیت پیدا کرده است.  

صفحات  ترین موتور جستجوی دنیا، استانداردهای مشخص و دقیقی برای ارزیابی کیفیت گوگل، به عنوان بزرگ 

 .وب تعیین کرده است

بندی صفحات در نتایج جستجو هستند، بلکه معیاری مهم برای افزایش  کننده رتبه این استانداردها نه تنها تعیین

 .شوند اعتماد کاربران به محتوای آنلاین محسوب می 

های ارزیابی ارزش صفحات از دید گوگل آشنا خواهیم شد و  در این راهنمای جامع، با اصول، معیارها و روش 

 .های کاربردی برای بهبود این معیارها را بررسی خواهیم کردتکنیک 

 

 (Purpose of the Page)  فهم هدف صفحه:  ۱بخش 

ای باید برای  نخستین قدم در ارزیابی کیفیت یک صفحه، درک صحیح از هدف آن صفحه است. هر صفحه 

 .سوءاستفاده خدمت به کاربر ایجاد شده باشد، نه برای فریب یا 

 



 

 :اهداف متداول صفحات وب 

 ارائه اطلاعات مفید  •

 فروش محصولات یا خدمات •

 هاآموزش و آموزش مهارت •

 های تخصصی ارائه نظرات یا تحلیل  •

 ایجاد سرگرمی برای کاربران  •

گوگل  ترین امتیاز را از ها آسیب به کاربر، فریب یا انتشار اطلاعات نادرست است، پایینصفحاتی که هدف آن 

 .کنند دریافت می 

 

 YMYL (Your Money or Your Life)  اهمیت صفحات :   ۲بخش 

تواند بر سلامت، مالیات، امنیت یا رفاه کاربران تأثیر  ها می ، صفحاتی هستند که محتوای آن  YMYL صفحات

 .مستقیم داشته باشد 

 : YMYL هایی از صفحات نمونه

 گذاری، بیمه سرمایه صفحات مرتبط با امور مالی: وام،  •

 اطلاعات پزشکی یا مشاوره سلامتی  •

 های حقوقی یا قراردادهای قانونی مشاوره  •

 اخبار و اطلاعات دولتی یا عمومی حساس  •

 .طلبد را می (E-A-T) برای این صفحات، گوگل بالاترین سطح تخصص، اعتبار و اعتمادپذیری

 .های جدی برای کاربر منجر شود تواند به آسیبهرگونه اشتباه در اطلاعات این نوع صفحات می 

 

 



 

 MC ،SC  ،Ads تحلیل ساختار محتوای صفحه:  ۳بخش 

 :کند گوگل محتوا را در یک صفحه به سه بخش اصلی تقسیم می

 توضیح  بخش 

MC (Main Content)  کندمحتوای اصلی صفحه که هدف صفحه را محقق می. 

SC (Supplementary Content)  های ناوبری، سایدبارها، مانند لینکمحتواهای مکمل

 اطلاعات اضافی 

Ads (Advertisements) شوندتبلیغاتی که در صفحه نمایش داده می. 

 

 .است (MC) تاکید گوگل روی کیفیت بالای محتوای اصلی

 .شوند  MC تبلیغات یا محتوای مکمل نباید مانع دسترسی آسان به

   (E-A-T)   اعتمادپذیریاهمیت تخصص، اعتبار و :  ۴بخش 

E-A-T   شودترین مفاهیم در ارزیابی کیفیت صفحات است و شامل این سه بعد می یکی از مهم: 

 :(Expertise) تخصص .1

 .نویسنده باید در زمینه موضوع دارای مهارت یا تحصیلات مرتبط باشد 

 :(Authoritativeness) اعتبار .2

های معتبر دیگر  شناخته شده و معتبر باشد. ارجاع توسط سایت سایت یا نویسنده باید در حوزه خود 

 .امتیاز بالایی دارد

 :(Trustworthiness) اعتمادپذیری .3

،  HTTPS اطلاعات ارائه شده باید دقیق، قابل تأیید و بدون سوء نیت باشد. استفاده از پروتکل

 .های اعتمادپذیری هستند نشانه های حفظ حریم خصوصی شفاف و ارائه اطلاعات تماس معتبر، سیاست

 



 

 (Reputation)  ارزیابی شهرت وبسایت و نویسنده:  ۵بخش 

های  ترین نشانه ای بر بررسی شهرت نویسنده محتوا و وبسایت دارد. شهرت مثبت یکی از قوی گوگل تاکید ویژه 

 .کیفیت بالای صفحه است

 شود؟ چطور شهرت ارزیابی می

 جستجوی نظرات کاربران در منابع مستقل  •

 های معتبر ارجاع به سایت یا نویسنده در رسانه  •

 های تخصصی دریافت جوایز رسمی یا گواهینامه  •

 های منفی فقدان شکایات قانونی یا گزارش  •

وکارهای کوچک الزاماً نشانه منفی نیست، اما وجود شکایات یا تخلفات  نبود اطلاعات درباره شهرت، در کسب

 .دهد سنگین به شدت امتیاز صفحه را کاهش می 

 

 Highest تا  Lowest بندی کیفیت صفحات طبقه:  ۶بخش 

 :کند شان به پنج دسته تقسیم می گوگل صفحات را براساس کیفیت کلی 

 توضیح  سطح کیفیت 

Highest Quality  تخصص بسیار بالا، محتوای جامع و شهرت عالی 

High Quality  ،محتوای ارزشمندE-A-T    مثبت خوب، تجربه کاربری 

Medium Quality های برجسته محتوای مفید ولی فاقد ویژگی 

Low Quality  محتوای ناقص، اعتبار پایین یا تجربه کاربری بد 

Lowest Quality  کننده صفحات مخرب، فریبنده یا گمراه 

 



 

 .را داشته باشند  High یا حداقل Highest های بالا، باید حتماً استانداردبرای رسیدن به رتبه  YMYL صفحات

 

 های صفحات با کیفیت بالا و پایینویژگی:  ۷بخش 

 :های صفحات با کیفیت بالاویژگی 

 .هدف صفحه به وضوح تعریف شده است •

 .کامل، دقیق و به روز است ( MC ) محتوای اصلی •

 .نویسنده دارای تخصص و شهرت خوب است •

 .اطلاعات تماس یا درباره ما به صورت واضح ارائه شده است  •

 .تجربه کاربری عالی و بدون مزاحمت تبلیغاتی فراهم شده است •

 

 :های صفحات با کیفیت پایینویژگی

 .هدف صفحه مشخص نیست یا برای فریب طراحی شده است •

 .ارزش یا ناقص استمحتوای اصلی ضعیف، کم  •

 .نویسنده یا سایت ناشناخته و بدون اعتبار است •

 .مبهم استاطلاعات تماس وجود ندارد یا  •

 .کننده صفحه را اشغال کرده استتبلیغات آزاردهنده یا گمراه  •

 

 YMYL  نکات ویژه برای صفحات :  ۸بخش 

 .اند ترین نوع صفحات هستند و نیازمند دقت ویژه در ارزیابی کیفیتحساس  YMYL صفحات

 :YMYL موارد ضروری برای

 مشاور مالی و...( تولید محتوا توسط متخصصان واقعی )پزشک، وکیل،  •



 

 ارائه مدارک، منابع علمی و ارجاعات معتبر •

 شفافیت کامل درباره نویسنده، منابع و به روزرسانی محتوا  •

 : HTTPS مثل های مالی یا اطلاعات شخصیتضمین امنیت کاربران در تراکنش  •

 .تواند رتبه سایت را به شدت کاهش دهد یا منجر به پنالتی شود هرگونه خطای اطلاعاتی در این صفحات می 

 

 چک لیست نهایی ارزیابی کیفیت صفحه:   ۹بخش 

 :ای با کیفیت عالی دارید، این چک لیست را بررسی کنید برای اطمینان از اینکه صفحه 

 آیا هدف صفحه واضح و سودمند است؟ •

 کامل، دقیق و ارزشمند ارائه شده؟  (MC) آیا محتوای اصلی •

 حوزه موضوع دارد؟ آیا نویسنده محتوا تخصص کافی در  •

 های سایت شفاف هستند؟آیا اطلاعات تماس، درباره ما و سیاست •

 آیا تجربه کاربری سایت روان، ساده و بدون آزار تبلیغاتی است؟ •

 طرفی دارد؟ آیا سایت یا نویسنده شهرت مثبت یا حداقل بی  •

 شود و به روز است؟ آیا محتوا از منابع معتبر پشتیبانی می  •

 استانداردهای بسیار بالای تخصص و اعتبار را رعایت کرده؟  YMYL آیا صفحه برای صفحات •

 

 گیرینتیجه:  ۱۰بخش 

ارزیابی کیفیت صفحات از دید گوگل، فراتر از نوشتن یک محتوای ساده است. این فرآیند شامل تحلیل هدف  

 .صفحه، بررسی تخصص نویسنده، سنجش شهرت سایت و رعایت کامل اصول اعتمادپذیری است

را رعایت کنند، شانس رقابت در   E-A-T در دنیای رقابتی امروز، تنها صفحاتی که بتوانند استانداردهای بالای

 .نتایج برتر گوگل را دارند 

 

 



 

 :شودبرای رسیدن به کیفیت مطلوب، توصیه می

 .محتوای اصلی با ارزش واقعی تولید کنید، نه فقط برای پر کردن صفحه  •

 .نویسندگان را به طور شفاف نمایش دهید تخصص و اعتبار  •

 .دهی کنید منابع معتبر را در مقالات لینک •

 .را با حساسیت و دقت بیشتری بسازید  YMYL صفحات •

 .گذاری کنید روی تجربه کاربری و امنیت اطلاعات کاربران سرمایه  •

توانید اعتماد گوگل و کاربران را جلب کنید، جایگاه بالاتری در نتایج جستجو بدست با رعایت این اصول، شما می 

 .آورید و اعتبار بلندمدتی برای برند خود بسازید 

 

 |منبع: سایت لیدر سئو  |

 


